Das Frankische
Seenland

400 % Tourismuswachstum
In 20 Jahren
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ZUur Person

> Hubert Henselmann
> geboren 1969 in Aachen

> Studium BWL (Touristik) an der
FH Worms

> Seit 2005 Geschaftsfuhrer des
Tourismusverbands Frankisches
Seenland
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Das Frankische Seenland — ein
junger Sterm am Toursmushimmel
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Frinkisches Seenland  vzs
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Herzlich Willkemmen im ,,Frinkischen Seenland*!
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Internetseite www.fraenkischeseen.de
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SO war es vorher

> Das Frankische Seenland
entstand zwischen 1983
und 2000

> Vorher reizvolle frankische
Landschaft

> Aber ohne Hohepunkte und
Alleinstellungsmerkmal

> eine Region wie viele

Gemeinde Gnotzheim
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Wasser fur Franken
Wasser fur Urlauber

§. > Unterschiede in der

: Wasservertellung in Bayern:
o Wassertberschuss im Studen
o Wassermangel in Franken
o Hochwasser an der Altmuhl

Losung: Uberleitungsprojekt
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Einbeziehung touristischer
Fragen

Uberleitung von Suid nach Nord
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Sechs Behorden und Einrichtungen
mit einem Ziel

> Technik: Talsperrenneubauamt

> Infrastruktur: Zweckverbande
Altmuhlsee, Brombachsee und
Rothsee

> Beratung: Beratungsstelle
Mittelfrankisches Seengebiet
0 > Werbegemeinschait bzw.
N -
A Tourismusyverpband
o JFrankisches Seenland”

Logos der Zweckverbande
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2000 ha Wasserspals:
Das Seenland im Uberblick

> Lage 20 — 50 km stdlich von Ntrnberg

> Grofe: 40 x 60 km

> 3 Stauseeprojekte, mit Vorsperren 6 Seen
> Erganzt durch zwei kleinere Seen
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Brombachsee

> Grofser Brombachsee 870 ha
> Kleiner Brombachsee 250 ha
> lgelsbachsee 90 ha
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Altmuhlsee

> Altmuhlsee 450 ha
> Ausflugsschiftf

> 12,5 km langer
Ringdamm

> 40 % Naturschutzgebiet
> 200 ha grof3e Vogelinsel

Strand bei Muhr am See
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Rothsee und weltere Seen

> Rothsee 210 ha

> Gegliedert in Vor- und
Hauptsperre

Hahnenkammsee 23 ha
Dennenloher See 20 ha

Segelhafen Rothsee
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Faktoren des Erfolgs |

> Freier Zugang zum \Wasser
o Grund im offentlichen Eigentum
o Ufer praktisch tberall zuganglich
» Rad- und Wanderweg um alle Seen

Frei zuganglicher Strand bei Enderndorf
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Faktoren des Erfolgs ||

> Geplante Strukturen
o Kein Wildwuchs

o 14 durchdachte
Feizeltanlagen mit gleichem
Basisnutzen

Zusatzangebote je nach
Lage

Zusatzlich kleinere
Erholungsanlagen

Erholungsanlage Arberg

Tourismusverband Frankisches
12.07.2006 Seenland




12.07.2006

> Privatwirtschaft hat
mitgezogen
o Ohne Investoren kein Erfolg
o Konzept hat Uberzeugt

> Musterbeispiele
o Erlebnisschifffahrt Brombachsee
o San-Aktiv-Tours
o Abenteuer Wald
o Beherbergungsgewerbe
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Faktoren des Erfolgs |V

> Einbeziehung des Natur- und
Kulturraums

o Gunzenhausen, Roth und
Weilenburg als kleine Zentren

o Historische Stadte und bauerliche
Dorfer

o Steigerung der Attraktivitat

Stadtmauer Merkendorf

Tourismusverband Frankisches
12.07.2006 Seenland




Faktoren des Erfolgs V

> Ausbau der Marke

o Frankisches Seenland
o lourismusverband als zentrale Marketingerganisation

o Frankisches Image mit regionalem
Alleinstellungsmerkmal

FRANKISCHES
SEENLAND
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Faktoren des Erfolgs Vi

P YT
X e .., . » Kernkompetenzen und Nischen
. . Stand- und Badeurlaub

o Wassersport
o Aktivurlaub Rad fahren und

Wandern
Familienferien
Projekt ,barrierefreier Tourismus*

o S H' o g

Radfahren am Kleinen Brombachsee
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Die Entwicklung im Uberblick
Bettenangebot

0 ‘
1983 1985 1987 1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005

Beherbergungsbetriebe, Ferienwohnungen und Privatzimmer
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Die Entwicklung im Uberblick
Ubernachtungen

Ubernachtungen insgesamt
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Beherbergungsbetriebe, Ferienwohnungen und Privatzimmer, Campingplatze, Jugendherbergen
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Die Entwicklung im Uberblick
Tagesbesucher

Tagesausflugsverkehr
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Tagesausflugsverkehr, Besucher

Tourismusverband Frankisches
12.07.2006 Seenland




Schwachen und Risiken!?
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Potenziale und Chancen!

> Quellmarkte mit
\Wachstumspotential

> Sehr gutes Angebot

> Zum Tell grof3e
Investitionsbereitschaft

Quellmarkt Nurnberg

Tourismusverband Frankisches
12.07.2006 Seenland




Die Mitteldeutsche Seenlandschalit,
eine Konkurrenz?

> Stagnierendes
Gesamtnachfragevolumen

> Verstarke Konkurrenz
> EFrankisches Seenland mit

Vortellen bel den Quellmarkten
und beim Image

Positives Image
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ZU guter letzt ...

> Horen Sie auf Fachleute!

> Planen Sie langfristig und verlasslich!

> Vergessen Sie Verwaltungsgrenzen im Marketing!
> Kommen Sie ins Frankische Seenland!
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Vielen Dank, Infomaterial liegt im Saal aus!

Tourismusyverband Frankisches Seenland
Hafhermarkt 13

91710 Gunzenhausen
Trelefon 09831 5001-20
Fax 5001-40
Info@iraenkischeseen.de
W, fraenkischeseen.de
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